Regulamin Konkursu
na hasto reklamowe Sigillum

8§ 1. Postanowienia ogdlne

1. Wskazanym poukj, a wykorzystywanym w dalszej gzi Regulaminu, okrdeniom
przypisuje st nastpujace znaczenia:
a) Regulamin — oznacza niniejszy dokument, udgstiony w formie elektronicznej na

stronie internetowej Organizatora www.sigillum.pl

b) Konkurs — oznacza niniejszy konkurs organizowany przez Qrgéora na podstawie
Regulaminu;

c) Organizator — oznacza PolgkWytwoérnic Papieréw Wartéciowych S.A. z siedzib
w Warszawie przy ul. Sanguszki 1, wpisato rejestru przedshiorcow Krajowego
Rejestru §dowego prowadzonego przez adSRejonowy dla m.st. Warszawy,a®
Gospodarczy, XIl Wydziat Gospodarczy, pod numekRS 62594, NIP 525-000-10-
90, kapitat zakladowy 130 650 380 zt (wptacony woéa);

d) Nagrody — oznacza nagrody opisane w 8 4 Regulaminu;

e) Uczestnik — oznacza osa@bfizyczm, posiadaca petrn zdolngé do czynnéci
prawnych, ktéra przyspita do Konkursu poprzez poprawne wypetnienie damykie
konkursowej, a tale wyrazita zgod na przetwarzanie przez Organizatora Konkursu
swoich danych osobowych w celach zmanych z poprawnym przeprowadzeniem
Konkursu;

f) Partner — oznacza podmiot wspoOtpragay z Organizatorem przy realizacji

Konkursu, u ktérego dagina jest ankieta (,Ankieta konkursowa”).

§ 2. Zasady ogolne Konkursu

1. Konkurs jest prowadzony na obszarze RzeczypivspBblskiej w okresie od dnia 6 maja
2010r. do 31 grudnia 2010r.

2. Uczestnik w celu przygbienia do Konkursu wypetnia Ankigkonkursow, w tym wyraa
zgotk na przetwarzanie przez Organizatora danych osotiowy celach zwizanych z
poprawnym przeprowadzeniem Konkursu. Wzér Ankietmkursowej stanowi Zaéznik nr

1 do Regulaminu.

3. Uczestnik éwiadcza,ze swoje dane osobowe podaje dobrowolnie, aetgzyjmuje do
wiadomgaci, ze podanie danych osobowych jest warunkiem rigaipm do wz¢cia udziatu

w Konkursie.

4. Przysipienie do Konkursu nagiuje w dniu przekazania Partnerowi poprawnie

wypetnionej Ankiety konkursowe;j.



5. Przysipienie do Konkursu jest rownoznaczne z fakteenlJczestnik Konkursu zapoznat
si¢ z Regulaminem, akceptuje go i zobaexvije st do jego przestrzegania.

6. W Konkursie nie magbrat udziatu: pracownicy Organizatora, Partnera ordenkowie
ich najblizszych rodzin. Cztonkami najtizej rodziny, o ktérych mowa w zdaniu pierwszym
Sa: Wskpni, zstpni, rodzéstwo, matonkowie, rodzice i rodzZestwo matonkow, osoby

pozostajce w stosunku przysposobienia, jak rowrieajdugce s¢ pod opiely lub kurated .

§ 3. Zasady Konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest stworzenie hasta me#l@ego na temat podpisu
elektronicznego Sigillum.

2. Konkurs zostanie przeprowadzany w ten spogeél)czestnik w okresie od dnia 6 maja
2010r. do 31 grudnia 2010r. e wypelné tylko jedra Ankiete konkursow, ktorej wzor
stanowi Zadcznik nr 1 do Regulaminu i ztg¢ wypetniors Ankiete konkursow u Partnera w
miejscu do tego wyznaczonym. W przypadku wypet@ieniziazenia wicej niz jednej
Ankiety konkursowej przez Uczestnika, Organizatastzzega sobie prawo do uwadhienia

w Konkursie tylko jednej, losowo wybranej, Ankielonkursowej pochodzej od tego
samego Uczestnika.

3. Komisja Konkursowa powotana przez Organizatakoda wyboru, spméd prawidiowo
wypetnionych i ztaonych Ankiet konkursowych, dziesiu najlepszych haset reklamowych.
4. Spdrod dziesiciu najlepszych haset reklamowych afomych w ust. 3, zostanie wybrane
hasto zwyagskie.

5. Ogtoszenie wynikéw Konkursu zostanie dokonareeprOrganizatora do dnia 15 lutego
2011r.

6. Autorzy najlepszych haset reklamowych zostaoinformowani o wynikach Konkursu
telefonicznie oraz poczelektroniczia na adres wskazany w Ankiecie konkursowej.

7. Lista zwycgzcOw oraz zwyeciskie hasta reklamowe zostamwpublikowane na stronie

internetowej Organizatora www.sigillum.pl

§ 4. Nagrody

1. Autorzy dziestciu najlepszych haset reklamowych zosgtaragrodzeni w nagbujacy
sposOb. Autor zwyeskiego hasta, o ktébrym mowa w 8 3 ust. 4 otrzymgrod rzeczow o
réwnowartgci 1500 zt (brutto) oraz dodatkowo nageopienizna o rownowartéci 165,00
zt. Kazdy z pozostatych autoréw najlepszych haset reklapobwotrzyma nagragdrzeczow

o réwnowartéci 500 zt (brutto) kada. Dodatkowa nagroda piefana okrglona w zdaniu 1,
zostanie rozliczona przez Organizatora za autorgcizgekiego hasta reklamowego na
zasadach okgonych w 8 9 ust. 8 niniejszego Regulaminu.



2. Autorom najlepszych haset reklamowych przystagojawo do Nagrod po zaktzeniu
Konkursu oraz ogtoszeniu jego wynikow zgodnie z&8 5.

3. Odbiér nagréd rzeczowych odbyévaic bedzie osohicie w siedzibie Organizatora pod
adresem: ul. Sanguszki 1, 00-222 Warszawa albo adrpgzesyiki pocztowe] za
potwierdzeniem odbioru na adres autora najlepshegta reklamowego podany w ankiecie
konkursowej, na koszt Organizatora.

4. W przypadku odbioru osobistego nagrody rzeczofak} ten zostanie potwierdzony
pisemnym protokotem odbioru natomiast w razie odbimagrody rzeczowe] wystanej
przesytly pocztows, potwierdzeniem tego faktwethzie pocztowe potwierdzenie odbioru.

5. Nagroda rzeczowa zostanie przekazana albo wastim autora najlepszego hasta
reklamowego w terminie uzgodnionym z danym autongap&niej jednak ni w terminie 14
dni od dnia ogtoszenia wynikéw Konkursu.

6. Autor najlepszego hasta reklamowego nie ma araastrzegania szczegolnych cech
Nagrody. W razie rezygnacji z Nagrody autorowi @pfizego hasta reklamowego nie
przystugujezadna rekompensata. Nagroda nie podlega ré@wraenianie na inn hagrod,
swiadczenie pierizne lub inngwiadczenie.

7. Autorowi najlepszego hasta reklamowego przyskigedynie Nagroda okéna w

Regulaminie.

§ 5 Ograniczenie odpowiedzialnsci
1. Organizator nie ponosi odpowiedzialoioza niewykonanie lub nienaige wykonanie
swoich zobowizan wynikajacych z Regulaminu w przypadku gdy takie niewykoraloib
nienaleyte wykonanie jest nagistwem okolicznéci niezalenych od Organizatora ( np.
zdarzenia losowe wywotane sitami przyrody, w széhegfci pozary, powodzie oraz inne
klgski zywiotowe, strajki, brak madiwosci skontaktowania giz autorem najlepszego hasta
reklamowego itp.)
2. Nagrody z jakichkolwiek przyczyn nieodebrane earzautora najlepszego hasta
reklamowego w terminie miegia od dnia udogpnienia do odbioru, zgodnie z 8§ 4 ust. 51 6
Regulaminu, przechodza wtasné¢ Organizatora.
3. Organizator nie pokrywa ewentualnych kosztowomuinajlepszego hasta reklamowego
zwiazanych z odbiorem Nagrod.

§ 6 Komisja Konkursowa

1. Prawidtowy przebiegi Konkursu zapewnia specjalnaisfa (,Komisja Konkursowa”).

2. Komisg Konkursow powotuje Organizator, przy uwzginieniu konieczni
zapewnienia bezstroném oraz przejrzystai Konkursu. Cztonkowie Komisji Konkursowej
wytonia sparod swego grona przewodnigzego. Na kadego cztonka Komisji Konkursowej
przypada jeden gtos.

3. W ramach swoich kompetencji Komisja Konkursowa:



a) wytoni autorow najlepszych haset reklamowych,

b) bedzie czuwa nad prawidtiowym przebiegiem Konkursu,

C) bedzie rozstrzygata wipliwosci pojawiapce st w zwiazku z Konkursem,

d) bgdzie interpretowata Regulamin.
4. Kazde posiedzenie Komisji Konkursowej wymaga spdeenia pisemnego protokotu,
ktory nasgpnie zostanie podpisany przez wszystkich obecnyehposiedzeniu cztonkow
Komisji Konkursowej. Dokumentacja z posiedzenia HKgm Konkursowe] lkdzie
przechowywana w siedzibie Organizatora.
5. Wszelkie rozstrzygacia, decyzje i interpretacje Komisji Konkursowejastateczne i nie
przystuguje od nich odwotanie. Komisja Konkursowad@muje decyzje bezwzging

wigkszaicia glosow. W przypadku réwnej liczby gtoséw decydgies Przewodniccego.

8 7 Prawa autorskie do hasta

1. W Konkursie mog bra udziat jedynie takie hasta, ktore stangwitwdr w rozumieniu
ustawy z dnia 4 lutego 1994r. o prawie autorskpnawach pokrewnych (Dz. U. z 2000r. Nr
90, poz. 631 ze zm.) zwanej dalej ,Ustdw
2. Uczestnicy Konkursu ponaspetrn odpowiedzialné¢ za naruszenie praw 0soéb trzecich, w
szczegolnéci praw autorskich, w zweku z uczestnictwem w Konkursie i przekazaniem
hasta Organizatorowi.
3. Autor najlepszego hasta reklamowegwiadcza,ze z chwih otrzymania nagrody przenosi
na Organizatora autorskie prawa atlepwe do nagrodzonego hasta.
4. Przeniesienie autorskich praw gikpwych, o ktorym mowa w ust. 3, obejmuje wszystkie
pola eksploatacji wymienione w art. 50 Ustawy, aaszegolnéci:

a) utrwalenie i zwielokrotnienie dowairtiechnilq,

b) wprowadzenie do obrotu,

c) wprowadzenie do pagai komputera, wykonywanie kopii i przetwarzanie w

jego pamgci,

d) wprowadzenie do sieci Internet,

e) trwate i czasowe zwielokrotnienie w caplub w czs$ci jakimikolwiek

srodkami i w jakiejkolwiek formie,

f) publiczne rozpowszechnianie,

g) wykorzystanie dla celow reklamy, promocji, ozzema lub identyfikacji

Organizatora

h)wykonywanie praw zaimych o ile wymaga tego sposéb eksploatacji.
5. Autorowi najlepszego hasta reklamowego nie puzyga zadne dalsze wynagrodzenia z
tytutu korzystania przez Organizatora z nagrodzonbkgsta na kalym odebnym polu

eksploataciji, nie wymienionym w ust. 4.



6. Nagroda wyczerpuje wszystkie roszczenia finamsoautora najlepszego hasta
reklamowego z tytutu przekazania praw do hasta.

6. Z chwik odebrania Nagrody autor najlepszego hasta reklaagowpowania Organizatora
do wykonywania w jego imieniu przystugaych mu autorskich praw osobistych do hasta
reklamowego. Upowanienie to obejmuje uprawnienie Organizatora do nfikdgji
nagrodzonego hasta w zakresie wykorzystania hagladnie z przeznaczeniem bez
konieczndci uzyskiwania odibnej zgody, w celu wykorzystania nagrodzonego hasia
wskazywania autora najlepszego hasta reklamowdgpjggo autora oraz do decydowania o

pierwszym publicznym udagtnieniu hasta.

8§ 8 Procedura reklamaciji.

1. Wszelkie reklamacje zwaane ze sposobem prowadzenia Konkursunaazgtaszéa na
pismie, listem poleconym na adres: Pl. Bankowy 2, 98-ONarszawa z dopiskiem
.,Reklamacja w konkursie na hasto reklamowe”, prealy czas trwania Konkursu, a fakw
terminie 7 dni od dnia odebrania Nagrod przez #@wonajlepszych haset reklamowych.
Reklamacje zgtoszone po uptywie pawggego terminu nie dola rozpatrywane. W razie
watpliwosci decyduje data stempla pocztowego.

2. Kazde zgtoszenie reklamacyjne powinno zawierraic i nazwisko oraz doktadny adres
reklamupcego, jak rownig doktadne okrdenie przyczyny reklamaciji.

3. Reklamacje rozpatrywaneeda przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia ich
otrzymania.

4. Decyzje Organizatoractiace wynikiem rozpatrzenia reklamacjy ®stateczne i maj
charakter wizacy.

5. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji listgraleconym na adres podany w
reklamacji, w terminie 7 dni od daty rozpatrzereklamacji.

5. Odpowiedzialn& Organizatora w przypadku uwzgdhienia reklamacji ograniczona jest
do wysokdci rzeczywicie poniesionej przez Uczestnika szkody jednak wmiecej niz

wartas¢ Nagrody, jak otrzymat lub mogtby otrzyntaUczestnik.

8 9 Postanowienia kacowe

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialco za ankiety konkursowe wypetnione
nieprawidtowo lub zgtoszone do Konkursu po uptytéeminu okrélonego w Regulaminie.
2. Organizator zastrzega sobie prawo do zamianyulBegnu. Zmieniony Regulamin

obowigzuje od czasu opublikowania go na stronie intemef@®rganizatora www.sigillum.pl




3. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotamiakirs w kadej chwili bez podania
przyczyny. Informacja o odwotaniu Konkursu zostanieieszczona na stronie internetowej

Organizatora www.sigillum.pl

4. Zmiana Regulaminu nietizie miata wptywu na prawajwnabyte.

5. Uczestnik Konkursu przygiujac do Konkursu wyrza zgo@& na przetwarzanie przez
Organizatora jego danych osobowych w zakresie veskam w ankiecie konkursowej, w celu
niezlednym do przeprowadzenia Konkursu, zgodnie z ustavdnia 29 sierpnia 1997r. o
ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002r. Nr J@iz. 926 z pgn. zm.).

6. Dane osobowe uzyskane od Uczestnikbw Konkuesla gromadzone i wykorzystywane
przez Organizatora wytznie w zwazku z Konkursem, zgodnie z przepisami ustawy o
ochronie danych osobowych.

6. Do spraw nieuregulowanych w Regulaminie stosigjprzepisy Kodeksu Cywilnego.

7. W przypadku sporu powstatego w zeku z uczestnictwem Uczestnika w Konkursie,
strony podejm wszelkie maliwie dziatania w celu jego polubownego rozwania. Gdyby
spoér nie zostat rozwzany na drodze polubownepdem widciwym do rozpatrzenia sporu
bedzie aid wiasciwy ze wzgédu na siedzib Organizatora.

8. Autor zwycgskiego hasta, o ktérym mowa w 8§ 3 ust. 4 nagrodzgodnie z zasadami
okreslonym w § 4 niniejszego Regulaminu przyjmuje do damdcci, iz Organizator jako
ptatnik podatku jest zobowdany do pobrania zryczattowanego podatku dochodoweg
okreslonego w art. 30 ust. 1 pkt 2) ustawy z dnia 26di1991 r. o podatku dochodowym od
0s6b fizycznych (Dz. U. z 2000 r. Nr 14, poz. 1#zm.) z tytutu ufundowanych nagrod, o

ktorych mowa w 8 4 ust. 1 niniejszego Regulaminu.



Zakcznik nr 1 do Requlaminu

ANKIETA KONKURSOWA

telefon Kontaktowy.........ccoovniiii e,
B-MAL e

Jakiej firmy posiada Pani/n certyfikat z kwalifikamym podpisem elektronicznym?

Sigillum PCCE

KiR

Unizeto

Zadanie konkursowe:
Napisz hasto reklamowe zaziane z podpisem elektronicznym.

Niniejszym éwiadczam,ze zapoznatem siz Regulaminem Konkursu zamieszczonym na
stronie internetowej Organizatora www.sigillum.pkceptu ten Regulamin i zobowzuje

si¢ do jego przestrzegania.

Oswiadczam take, ze wyra&zam zgod na przetwarzanie moich danych osobowych
niezlednych dla przeprowadzenia Konkursu zgodnie z Reguakm oraz ustagvz dnia 29
sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych (Dz R002r. Nr 101, poz. 926 z /d zm.).

Data orazzytelny podpis Uczestnika.

Wypelnia Inspektor

Nr seryjny nowo wygenerowanego certyfikatu

Czytelny podpis Inspektora



